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Buddha er blevet et globalt varemærke. Den over to tusind år 
gamle indiske prins med visdomsknold og den ranke ryg i 
perfekt lotusstilling symboliserer det, vi drømmer om i Vesten: 
sundhed, skønhed og stilhed. Men ifølge Jørn Borup, reinkarneret 
religionsforsker ved Aarhus Universitet, ville Buddha nok rotere 
i kosmiske cirkler i nirvana over den fæle kommercialisering, 
vi har udsat hans indsigter i livet for. De er nemlig ikke helt så 
salgbare: Livet er lidelsesfuldt, og vi skal fødes igen og igen i et 
hamsterhjul, der holder os fanget i en uendelig trædemølle.

JØRN BORUP
buddha
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